REGULAMIN SPRZEDAZY PREMIOWE)
»Wiacz sie do gry”
(dalej: ,,Regulamin”)

1. POSTANOWIENIA OGOLNE

1.1. Organizatorem sprzedazy premiowej ,Wtacz sie do gry” (zwanej dalej ,,Promocja”), jest Albedo
Marketing sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, przy ul. Gdralskiej 3, 60-623 Poznan, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego, sad rejestrowy: Sad Rejonowy Poznan-
Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
numer KRS: 0000125373, NIP: 7792183071, REGON: 634370884, o kapitale zaktadowym w
wysokosci 100.000,00 zt, (dalej: ,Organizator”).

1.2. Organizator dziata na zlecenie Polkomtel Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (02-673), ul.
Konstruktorska 4, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego, sad rejestrowy: Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, numer KRS: 0000419430, NIP: 527-10-37-727,
o kapitale zaktadowym 2.360.069.800,00 PLN (dalej: ,,Polkomtel”).

1.3. Promocja — jako sprzedaz premiowa — stanowi przyrzeczenie publiczne Organizatora
w rozumieniu art. 919-921 Kodeksu cywilnego.

1.4. Promocja nie jest grg losowa, zaktadem wzajemnym, grg w karty, ani grg na automatach, ktérych
wynik zalezy od przypadku w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach
hazardowych.

1.5. Promocja trwa od dnia 3 stycznia 2022 roku do 28 lutego 2022 roku lub do wyczerpania puli
nagrod, zgodnie z pkt 3.3. Regulaminu (w zaleznosci od tego, ktdre z tych zdarzen nastgpi jako
pierwsze) (dalej: ,okres trwania Promocji”’). W okresie trwania Promocji Uczestnik powinien
spetni¢ tgcznie dwa warunki, tj. naby¢ produkt objety promocyjng ofertg oraz zgtosi¢ sie do
Promogiji.

1.6. Promocja prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

1.7. W Promocji nie mogg bra¢ udziatu pracownicy (niezaleznie od podstawy zatrudnienia):
Organizatora, Polkomtel Sp. z 0.0. oraz cztonkowie ich rodzin, jak réwniez inne osoby biorgce
bezposredni udziat w organizacji Promocji. Przez cztonkdéw rodziny, o ktérych mowa powyzej
rozumie sie: wstepnych, zstepnych, opiekunéw prawnych, rodzenstwo, matzonkéw, kuzynow,
rodzicdw matzonkdw oraz osoby pozostajgce z pracownikiem w stosunku przysposobienia.

1.8. Promocja przeznaczona jest wyfacznie dla zamieszkatych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej
petnoletnich oséb fizycznych, posiadajgcych petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, ktére dla
celéw niezwigzanych z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg, w charakterze konsumentéw
zgodnie z art. 22! Kodeksu cywilnego, nabywaja od profesjonalnych podmiotéw dziatajgcych na
rynku polskim produkty lub ustugi objete Promocja, o ktérych mowa w pkt 2.1. Regulaminu
(dalej: ,,Uczestnicy”).

1.9. Strona internetowa Promocji dostepna jest pod adresem www.plushdogry.pl (dalej: ,Strona
Promocji”).

1.10. W przypadku wyczerpania sie puli nagréd w Promocji i zakoniczenia Promocji Organizator nie
bedzie przyjmowat nowych zgtoszen od Uczestnikdw.

2. WARUNKI UCZESTNICTWA W PROMOCIJI

2.1. W Promocji premiowane jest nabywanie produktow lub ustug telekomunikacyjnych
oferowanych przez operatora sieci komorkowej ,,Plush” w postaci:
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2.1.1. zawarcia lub przedtuzenia umowy abonamentowej na korzystanie z ustug
telekomunikacyjnych w sieci ,,Plush” na okres minimum 24 miesiecy lub

2.1.2. nabycia i rejestracji karty pre-paid w sieci ,,Plush” (oferta Na karte) lub

2.1.3. dotadowania zarejestrowanej karty pre-paid w sieci ,Plush” (oferta Na karte) w kwocie
minimum 10 zt

(dalej: Produkty).

2.2. Nagrodami w Promocji sg punkty, ktére Uczestnik moze wymieni¢ na nagrody w serwisie
www.dogry.pl (dalej: Serwis). Wymiana punktdw na nagrody odbywa sie zgodnie z zasadami
regulaminu Serwisu, z ktédrym Uczestnik powinien zapoznac sie réwniez przed skorzystaniem z
Promociji i ktory dostepny jest pod adresem https://dogry.pl/terms/service/. Regulamin Serwisu
moze przewidywaé¢ dodatkowe warunki, ktorych spetnienie jest konieczne do skorzystania z
ustug oferowanych przez Serwis, w tym m.in. wymaga zatozenia konta uzytkownika w Serwisie.

2.3. W zaleznosci od rodzaju zakupionego Produktu Uczestnik moze otrzymac¢ w Promocji nagrody
(punkty) w nastepujgcej wysokosci:

2.3.1. za zawarcie lub przedtuzenie umowy abonamentowej, o ktérej mowa w pkt 2.1.1.
Regulaminu Uczestnikowi zostaje przyznane 6.000 punktow;

2.3.2. za nabycie i rejestracje karty pre-paid, o ktérym mowa w pkt 2.1.2. Regulaminu
Uczestnikowi zostaje przyznanych 2.000 punktdw;

2.3.3. za dotadowanie zarejestrowanej karty pre-paid w sieci ,Plush” w kwocie minimum 10
zt, o ktérym mowa w pkt 2.1.3. Regulaminu Uczestnikowi zostaje przyznanych 2.000
punktow;

2.3.4. dodatkowo, w wyznaczonych dniach w okresie trwania Promocji Organizator
przeprowadzi akcje lub akcje specjalne dla Uczestnikdw Promocji, w ramach ktdrych
mozliwe bedzie zdobycie dodatkowych punktéw za spetnienie okreslonych,
dodatkowych warunkéw, np. za zakup i aktywacje pakietu Internetu w sieci ,,Plush”
(dalej: ,,Akcja specjalna”). Szczegotowe zasady Akcji specjalnej zostang opublikowane na
Stronie Promocji i dodatkowo mogg zosta¢ przekazane w formie wiadomosci SMS
wystanej do Uczestnikow Promocji.

2.4. Przy przyznawaniu nagréd (punktéw) w Promocji Organizator stosuje nastepujgce zasady:

2.4.1. napotrzeby przeprowadzania Promocji i weryfikacji zgtoszen pod pojeciem ,,Uczestnika”
rozumie sie osobe o tym samym numerze PESEL.

2.4.2. Jeden Uczestnik moze wzig¢ udziat w Promocji i uzyska¢ w niej nagrody (punkty) na
podstawie nie wiecej niz trzech zarejestrowanych na siebie numeréw telefonu w sieci
,Plush”. Oznacza to, ze jesli Uczestnik ma zarejestrowanych na swoje dane (numer
PESEL) wiecej niz trzy numery telefonu w sieci ,Plush” (lub dokona tego w okresie
trwania Promocji), to w ramach udziatu w Promocji moze otrzymaé nagrody (punkty)
wyltgcznie za skorzystanie z oferty promocyjnej na trzech pierwszych numerach telefonu,
z ktérych dokonat prawidtowego zgtoszenia do Promociji.

Dla przyktadu: w okresie trwania Promocji Uczestnik zawart we wtasnym imieniu i na
swojg rzecz umowe abonamentowa w sieci ,,Plush”, i w zwigzku z tym uzyskat w ramach
Promocji 6.000 punktdw. Ten sam Uczestnik skorzystat réwniez z oferty na karte dla
klientéow sieci ,Plush” i zakupit oraz zarejestrowat - réwniez na swoje dane (numer
PESEL) - cztery karty pre-paid, z ktdrych korzystajg osoby trzecie (np. matoletnie dzieci
Uczestnika). W takiej sytuacji punkty za zawarcie umowy abonamentowej zostang
przypisane do numeru telefonu, z ktérego Uczestnik korzysta w ramach zawartej umowy
abonamentowej, natomiast punkty za nabycie i rejestracje kart — odpowiednio do
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pierwszej, drugiej i trzeciej karty pre-paid, z ktérych zostaty przestane zgtoszenia do
Promocji (po 2.000 punktéw do kazdej karty). Za nabycie i rejestracje czwartej karty pre-
paid Uczestnikowi nie zostang przyznane punkty. W ramach Promocji Uczestnik uzyska
tagcznie 12.000 punktéw za nabycie Produktéw w Promocji (zawarcie umowy
abonamentowej i nabycie oraz zarejestrowanie trzech kart-pre-paid).

2.4.3. Uczestnik moze otrzymac punkty za dotadowanie danej karty pre-paid, o ktérym mowa
w pkt 2.3.3. Regulaminu maksymalnie dwa razy w okresie trwania Promocji (tj. po 2.000
punktdw za kazde doftadowanie). Oznacza to, ze jesli Uczestnik dokona trzeciego i
kazdego i kolejnego dotadowania danej karty pe-paid w kwocie minimum 10 zt w okresie
trwania Promocji nie jest juz uprawniony do otrzymania kolejnych punktéw w Promocji.
Powyzisze dotyczy dotadowania dokonanego na konkretng karte pre-paid, a nie przez
tego samego Uczestnika (osobe o tym samym numerze PESEL).

2.4.4. Uczestnik moze otrzymac punkty za skorzystanie z Akcji specjalnej tylko jeden raz w
odniesieniu do danego numeru telefonu zarejestrowanego w sieci ,,Plush”, na podstawie
ktorego zgtosit juz udziat w Promocji.

2.5. Aby skorzysta¢ z Promocji Uczestnik powinien w okresie jej trwania naby¢ Produkt oraz zgtosic¢
udziat w Promocji poprzez wystanie bezptatnej wiadomosci SMS na nr 80501 o tresci
PLUSHDOGRY . Dla unikniecia watpliwosci, przez ,,nabycie Produktu w okresie trwania Promoc;ji”
nalezy rozumieé¢ spetnienie przez Uczestnika wszystkich warunkéw niezbednych do
aktywowania dostepu do ustugi lub produktu objetego Promocjg w okresie jej trwania.

Dla przyktadu: jesli Uczestnik zakupi karte pre-paid w okresie trwania Promocji, ale zarejestruje
ja juz po zakonczeniu Promocji, to taki Uczestnik nie jest uprawniony do otrzymania nagrody
(punktéw) w Promocji.

2.6. W odpowiedzi na wiadomos¢ ze zgtoszeniem Uczestnik otrzyma zwrotng wiadomos$¢ SMS z
informacjg o przyjeciu jego zgtoszenia do Promocji i przekazaniu jej do weryfikacji. W ramach
procedury weryfikacyjnej sprawdza, czy zgtoszenia przestane do Promocji spetniajg warunki
okreslone w Regulaminie, w tym zwtaszcza, czy Uczestnik jest osobg petnoletnig oraz nabyt
Produkt w okresie trwania Promocji (nie skorzystat z prawa do odstgpienia od umowy).

2.7. W Promocji przewidziano do wydania 15.000.000 punktéw. Po wyczerpaniu puli punktéw
przeznaczonych do wydania w Promocji, Promocja ulega zakornczeniu, a Uczestnicy, ktérzy
zgtosili udziat w Promocji pdzniej niz Uczestnik, ktory otrzymat ostatnig nagrode nie sa
uprawnieni do otrzymania kolejnych nagréd (punktéw). W przypadku wyczerpania puli nagrod
w Promocji, Organizator niezwfocznie powiadomi Uczestnikdw o zakonczeniu Promocji za
posrednictwem Strony Promocji.

2.8. Na potrzeby weryfikacji, ktdry Uczestnik jest uprawniony do otrzymania nagrody w Promocji
przyjmuje sie nastepujgce zasady:

2.8.1. na potrzeby okreslenia, ktére zgtoszenie wptyneto wczesdniej przyjmuje sie date wptywu
wiadomosé SMS na serwer systemu teleinformatycznego wykorzystywanego przez
Organizatora do przyjmowania zgtoszerh w Promocji;

2.8.2. jezelidane zgtoszenie jest niepetne, zawiera btedy lub nieprawidtowosci, za date wptywu
prawidtowego zgtoszenia przyjmuje sie date przestania przez Uczestnika niezbednych
uzupetnien, poprawek lub wyjasnien.

3. ZASADY WYDAWANIA NAGROD

3.1. Weryfikacja prawidtowosci zgtoszen dokonanych na podstawie zakupu Produktow przez
Internet nastepuje po uptywie 14 dni od dnia przestania zgtoszenia przez Uczestnika. Po
zweryfikowaniu zgtoszenia i potwierdzeniu prawa do otrzymania nagrody, Uczestnik otrzyma
kolejng wiadomos$é SMS z informacjg o liczbie przyznanych w Promocji punktow.
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3.2. Nagrody (punkty) zostang wydane w formie elektronicznych kodéw mozliwych do zrealizowania
w Serwisie i zostang podane w wiadomosci SMS wystanej na numer telefonu, z ktérego Uczestnik
dokonat zgtoszenia udziatu w Promocji. Nagrody (punkty) otrzymane w Promocji nalezy
wykorzysta¢ w terminie do 30 kwietnia 2022 r. Po uptywie tego terminu punkty tracg swojg
waznosé.

3.3. Nagrody nie podlegaja wymianie na nagrody innego rodzaju (w szczegdlnosci na ekwiwalent
pieniezny). Uczestnikom nie przystuguje prawo do zastrzezenia odmiennego niz opisano to w
Regulaminie sposobu wydania nagréd.

3.4. Uczestnik nie moze przenies¢ uprawnien wynikajacych z uczestnictwa w Promocji, w tym prawa
do uzyskania nagrody, na osoby trzecie.

3.5. Nagrody wydawane w Promocji z uwagi na swoj charakter nie podlegajg regulacjom ustawy o
podatku dochodowym od oséb fizycznych.

4. POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE

4.1. Reklamacje co do przebiegu Promocji Uczestnicy mogg zgtasza¢ w okresie trwania Promocji
pisemnie, listem poleconym z dopiskiem , Wtacz sie do gry — reklamacja” na adres Organizatora
(Albedo Marketing sp. z o0.0., ul. Goéralska 3, 60-623 Poznan) lub mailowo na
uwagi.promocje@albedomarketing.pl (w temacie: ,Wtacz sie do gry — reklamacja”), jednakze
nie pdzniej niz w terminie 14 dni od dnia zakorczenia Promocji. O zachowaniu terminu sktadania
reklamacji decyduje data otrzymania reklamacji przez Organizatora.

4.2. Reklamacja powinna zawiera¢ imie i nazwisko Uczestnika, adres do korespondencji (jesli
reklamacja zostata przestana pocztg tradycyjng), numer telefonu komérkowego, jak rowniez
doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji, a takze zgdanie okreslonego zachowania sie
przez Organizatora.

4.3. Uczestnik zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora listem lub mailem wystanym na adres
podany w reklamacji w terminie do 7 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora.

4.4. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne, nie wytgcza prawa Uczestnika do niezaleznego od
postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepowania sagdowego.

5. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw Promoc;ji jest Polkomtel Sp. z 0.0. z siedzibg
w Warszawie (02-673), ul. Konstruktorska 4, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XlII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000419430, NIP 527-
10-37-727, kapitat zaktadowy 2.360.069.800,00 PLN. Wiecej informacji o regutach przetwarzania
danych osobowych na potrzeby przeprowadzenia Promocji znajduje sie w Zataczniku do
Regulaminu.

6. POSTANOWIENIA KONCOWE

6.1. Przystepujac do udziatu w Promocji i dokonujgc w niej zgtoszenia Uczestnik potwierdza, ze
zapoznat sie i spetnia warunki okreslone w Regulaminie.

6.2. Regulamin dostepny jest na Stronie Promaocji.

6.3. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Promocji Uczestnikdw, po
przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego, ktérzy naruszajg postanowienia Regulaminu,
a w szczegdlnosci:

6.3.1. prowadzg dziatania sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, w tym, gdy godza
swym zachowaniem w interesy osob trzecich;
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6.3.1. prowadza dziatania, ktdre stanowig proby obejScia Regulaminu lub zasad
funkcjonowania Promocji, w tym zwtaszcza nie dokonali zakupu Produktu Promocyjnego
dla witasnych celéw niezwigzanych z prowadzong dziatalnoscia gospodarczg lub
zawodowa (np. do wykorzystania we wtasnym gospodarstwie domowym);

6.3.2. prowadza dziatania naruszajace uzasadnione interesy lub wizerunek Organizatora lub
Polkomtel.

6.4. W zwigzku z przeprowadzaniem postepowania wyjasniajgcego, o ktérym mowa w pkt 6.2.
Regulaminu Organizator uprawniony jest do podjecia wszelkich niezbednych czynnosci
zmierzajgcych do usuniecia podejrzen o udziat danego Uczestnika w Promocji z naruszeniem
Regulaminu. W tym celu Organizator moze zwtaszcza zobowigzaé Uczestnika do przedstawienia
dowoddéw udziatu w Promocji oraz uzyskania w niej prawa do nagrody zgodnie z zasadami
Regulaminu.

6.5. Organizator Promocji zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu i warunkéw Promocji
w czasie trwania Promocji, jezeli jest to uzasadnione celem Promocji i nie wptynie na
pogorszenie warunkéw uczestnictwa w Promocji, z tym, Zze zmiany te nie moga naruszac praw
juz nabytych przez Uczestnikbw Promocji. Wszyscy Uczestnicy zostang o tym fakcie
powiadomieni poprzez zamieszczenie zmian w Regulaminie, ich publikacje na Stronie Promocji,
jak réwniez otrzymajg wiadomos$é SMS wystang na numer telefonu, z ktérego dokonali
zgtoszenia w Promogji.

6.6. Udziat w Promocji jest dobrowolny. Uczestnik moze zrezygnowac z udziatu w Promocji w
dowolnym momencie jej trwania i w tym celu powinien skontaktowac sie z Organizatorem piszac
na adres: Albedo Marketing sp. z 0.0., ul. Géralska 3, 60-623 Poznan z dopiskiem ,,Wtacz sie do
gry — rezygnacja” lub wysytajgc mail na adres uwagi.promocje@albedomarketing.pl w temacie
»Wiacz sie do gry —rezygnacja”.

6.7. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie powszechnie obowigzujgce
przepisy, w szczegoélnosci przepisy Kodeksu cywilnego.
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ZAtACZNIK
ZASADY PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH PRZY PRZEPROWADZANIU PROMOCII
»WLACZ SIE DO GRY”

Kto bedzie przetwarzat dane osobowe i jak sie z nim skontaktowa¢?

1. POLKOMTEL sp. z o. o., ul. Konstruktorska 4, 02-673 Warszawa jest administratorem danych
osobowych w rozumieniu Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
27.04.2016 w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (,RODQ").
Zadania, oéwiadczenia i wszelkg korespondencje dotyczacg danych osobowych nalezy kierowaé
telefonicznie do Dziatu Obstugi Klienta (tel. 601102601), pisemnie na adres: Polkomtel sp. z o0.0. -
Reklamacje, ul. Konstruktorska 4, 02-673 Warszawa, pocztg elektroniczng na adres bok@plus.pl, a
takze pisemnie lub ustnie do protokotu w Punkcie sprzedazy (obstugi).

2. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktérym mozna sie skontaktowac:
elektronicznie na adres iod@plus.pl lub pisemnie na ww. adres siedziby administratora z dopiskiem
»Inspektor ochrony danych".

Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

3. Podanie danych jest warunkiem uczestnictwa w Promocji. Odmowa podania danych uniemozliwia
udziat w Promocji i otrzymanie nagrdd.

4. Dane osobowe sg przetwarzane w celu:
a. wykonania obowigzkdw wynikajgcych z przepisdw prawa — na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO,

b. realizacji prawnie uzasadnionych interesow POLKOMTEL lub strony trzeciej, takich jak:
przeprowadzenie czynnosci zwigzanych z urzagdzeniem Promaocji, marketing, windykacja, wykrywanie i
eliminowanie nieprawidtowosci zwigzanych z udziatem w Promocji, cele wewnetrzne zwigzane z
Promocjg oraz prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej, w tym cele dowodowe, analityczne i
statystyczne - na podstawie art. 6 ust.1 lit f RODO.

Komu dane osobowe bedga przekazywane

5. Dane osobowe bedg przekazywane Albedo Marketing sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, ul. Géralska
3, 60-623 Poznan, wpisanej do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sqdowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000125373, o kapitale zaktadowym w wysokosci 100.000,00
ztotych, NIP 779-21-83-071, jako organizatorowi Promocji, oraz mogg by¢ przekazywane nastepujgcym
kategoriom odbiorcow: podmiotom s$wiadczagcym administratorowi ustugi niezbedne do realizacji
wyzej wskazanych celéw, w tym partnerom logistycznym, IT, podmiotom realizujgcym wsparcie
techniczne, organizacyjne i doradcze, innym podwykonawcom w zakresie obstugi klienta, marketingu,
dochodzenia roszczen, oraz podmiotom uprawionym na podstawie przepiséw prawa.
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6. Dane osobowe mogg by¢ przekazywane do panstw/organizacji miedzynarodowych poza Europejski
Obszar Gospodarczy, gdy paristwa/organizacje te na podstawie decyzji Komisji Europejskiej zostaty
uznane za zapewniajgce adekwatny stopien ochrony danych osobowych do stopnia ochrony
obowigzujgcego na Europejskim Obszarze Gospodarczym Ilub pod warunkiem zastosowania
odpowiednich zabezpieczen, ktére moga polegac na skorzystaniu z wigzacych regut korporacyjnych,
standardowych klauzul ochrony danych przyjetych przez Komisje Europejska, standardowych klauzul
ochrony danych przyjetych przez Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych lub klauzul umownych
dopuszczonych przez Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, a ich kopie mozna uzyskaé na
whniosek ztozony w sposdb wskazany w pkt 1 powyzej.

Jak dtugo dane osobowe bedga przetwarzane

7. Dane osobowe bedg przetwarzane w trakcie trwania Promocji, a po jej zakoriczeniu przez okres: a)
przewidziany dla realizacji obowigzkéw wynikajgcych z przepisdw prawa dotyczacych organizacji
Promocji, b) przez okres przedawnienia roszczen oraz do momentu zakoriczenia postepowan
cywilnych, egzekucyjnych, administracyjnych i karnych wymagajgcych przetwarzania danych, a w
przypadku zgody do czasu realizacji celu zgody lub jej odwotania, w zaleznosci od tego co nastgpi
wczesniej.

Jakie prawa przystugujq w odniesieniu do danych osobowych

8. Przystuguje Pani/Panu prawo sprostowania danych, dostepu do danych, do usuniecia danych, do
ograniczenia przetwarzania danych, do przenoszenia danych dostarczonych administratorowi.

9. Przystuguje Pani/Panu prawo do ztozenia sprzeciwu wobec przetwarzania danych na podstawie
uzasadnionego interesu administratora lub podmiotu trzeciego z przyczyn zwigzanych ze szczegdlng
sytuacjg, oraz do sprzeciwu wobec przetwarzania danych w celach marketingu bezposredniego.

10. Powyzsze zadania i oswiadczenia nalezy sktadac¢ w sposdb wskazany w pkt 1 powyzej.
Gdzie mozna ztozy¢ skarge dotyczaca przetwarzania danych osobowych

11. Skarge dotyczaca przetwarzania danych osobowych mozna ztozy¢ do organu nadzorczego
zajmujgcego sie ochrong danych osobowych. W Rzeczpospolitej Polskiej organem nadzorczym jest
Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
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